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Opis

Z wielu opracowan przedstawicieli czesto odmiennych nauk (np. historii sztuki, socjologii,
psychologii, antropologii, ekonomii) wyptywa wniosek o dominacji wizualno$ci wsrod licznych
zjawisk wspotczesnej kultury. Medioznawstwo, gdzie przez lata prymat wiodty analizy jezykowe,
takze coraz cz¢sciej sktania si¢ ku modalnosci wzrokowej w analizach komunikacji.

Czasy medialnej kultury wizualnej stwarzaja dzi$ przestrzen do intensyfikacji komunikacji uprawianej
za pomocag obrazéw. Czynniki technologiczne (digitalizacja i algorytmizacja mediow) oraz
ekonomiczne (marketing zmystoéw) tworza zasiegi i uwarunkowania dla sity mediéw wizualnych.
Przekazy piktorialne sg czym$ znacznie wigcej niz zwyklymi ,,przedstawieniami”’, odwzorowaniem
rzeczywistosci. Wszak juz w latach 90. W.J.T. Mitchell apelowat o zerwanie z jezykoznawczym
imperializmem, opisujac zjawisko ,,zwrotu ikonicznego” w nastepujacy sposob: ,,Czymkolwiek
miatby by¢ zwrot piktorialny, powinno by¢ jasne, Ze nie jest on powrotem do naiwnej mimesis, kopia
lub odpowiednikiem teorii reprezentacji czy odnowieniem metafizyki piktorialnej «obecno$ci». Jest
raczej postlingwistycznym i postsemiotycznym ponownym odkryciem obrazu jako ztozonej gry
pomiedzy wizualnos$cig, zmystami, instytucjami, dyskursem, ciatem i figuratywnoscia” (Mitchell,
2009, s. 7-8).

Dzisiaj naukowcy postrzegaja ,,wizualizacje” jako jawne lub ukryte odzwierciedlenie struktury lub
zachowania spotecznego (Sztompka, Bogunia-Borowska,2008; Chmielecki, 2018), a zarazem probuja
opracowac jezyk ontologiczny i epistemologiczny, wraz z wytycznymi metodologicznymi do studiéw
sfery wizualnej mediow XXI wieku (Aiello, Parry, 2019; Kress, Van Leeuwen, 2020). Wszak z jednej
strony nasycona i bogata ikonosfera dostarcza wielowymiarowego materiatu do badan, z drugiej —
rozchwianie kategorii oceny utrudniajg jednoznaczne kategoryzacje przekazéw wizualnych i
dlugoterminowg eksploracje ich efektow.

Wspotczesnie obserwujemy polaryzacje zycia spotecznego, chaos informacyjny i1 destabilizacje
kryteridow prawdy, na ktore to zjawiska warto natozy¢ filtr wizualny, aby zrozumie¢ sit¢ obrazéw w
przestrzeni spotecznej (a dokladnie w obszarze produkcji i recepcji mediow). Bywa, ze
dystynktywno$¢ przekazow wizualnych jest uzywana do wptywania na emocje, procesy poznawcze i
zachowania odbiorcow mediow, za§ same komunikaty wizualne moga stuzy¢ celom propagandowy.
To wlasnie tym zjawiskom poswiecony jest niniejszy tom.
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Propaganda modyfikuje, utrwala lub ostabia postawy, agituje, manipuluje, stymuluje publicznosci. XX
wiek przeniost jej narzgdzia w nowy wymiar, gdyz zwickszyt zasiegi, zintensyfikowal wptywy,
poszerzyl spektrum $rodkéw wizualnych. Swiatowe rezimy, ale takze i kraje demokratyczne
nieustanne wykorzystuja czarng, bialg i szarg propagandeg, inicjujac psychologiczng wojne na wartosci,
a raczej na... obrazy warto$ci. Zmieniajg si¢ narzedzia (dzi$ nie plakaty, a memy lub cyfrowe fake
newsy wytwarzane przez boty walcza o $wiadomos$¢ odbiorcow), ale szerzenie nieprawdziwych
informacji nadal wytwarza alternatywne wersje rzeczywistosci spolecznej, ktérej akceptowalnosé
zdeterminowana jest przez konwencje kulturowe ikonosfery, nie zas przez empiryczng weryfikacje lub
spelnienie wymogow logicznych.

Niniejszy tom zacheca do refleksji w obszarze propagandy wizualnej w nastepujacych obszarach:

e Jak opisa¢ mechanizmy propagandy intensyfikowane przy pomocy mediéw wizualnych?

e Jakie modele opisujg wspotczesne zjawiska propagandy wizualnej, zwlaszcza tej w nowych
mediach, zar6wno w kontekstach politycznych, jak i ekonomicznych?
Kto ponosi odpowiedzialno$¢ za zafalszowane wizerunki krazace w mediasferze?
Jak rozstrzyga¢ dylematy etyczne zwigzane z wizualng propaganda?
Czym jest dzisiaj manipulacja obrazami stosowana przez graczy rynkowych i politycznych?
Jak rozwija¢ kompetencje medialne, aby wspiera¢ mechanizmy obrony przed perswazja
wizualng?

W szczegb6lnym obszarze zainteresowan badawczych znajdujg sig:

e nadawcy medialni — polscy i zagraniczni, ktorych opis wraz z narzedziami wpltywu pozwoli
nakresli¢ multikulturowa perspektywe dla zjawiska wizualnej propagandy;

e aktorzy spoteczni (politycy, celebryci), ale takze instytucje (telewizja, radio, organizacje
komercyjne) stosujace dzi$ narz¢dzia wizualnej propagandy;

e odbiorcy medialni — uzytkownicy mediéw wizualnych w ré6znym wieku, np. Instagrama,
TikToka (mile widziane studia recepcji zmanipulowanych obrazow przez dzieci i mtodziez,
ale takze wyborcow i konsumentow);

e procesy perswazji wizualnej — etapy i narzgdzia wplywania na postawy i proponowane metody
badania tych zjawisk.

Do nadsytania rozdziatéw zapraszamy badaczy kultury wizualnej, komunikacji wizualnej, mediow
wizualnych, retoryki i perswazji wizualnej, etnografii wizualnej, semiotyki wizualnej, a takze
specjalistow ds. komunikacji politycznej, marketingowej, psychologii mediéw i teorii narracji.
Publikacja ma sktada¢ si¢ z tekstow o podejsciu interdyscyplinarnym, reprezentujacych wysoki
poziom teoretyczny i empiryczny, analizujacych nie tylko stan obecny, ale i probujacych oszacowac
spoteczno-medialne skutki propagandy wizualnej, zawierajacych rekomendacje odnosnie
wzmacnianie postaw solidarnosciowych w spoteczenstwie.
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