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W Panstwa rece oddajemy pierwszy tom nowej serii wydawniczej Wy-
dzialu Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszaw-
skiego. Co prawda juz sam tytul Komunikacja spoteczna i media - teoria,
metodologia, praktyka wyraznie wskazuje na jej gléowny obszar badawczy,
niemniej jednak warto podkresli¢, ze nadrzegdnym zamierzeniem nowego
przedsiewzigcia naukowego i wydawniczego jest przedstawienie wielo-
aspektowosci i interdyscyplinarnosci unikatowej, mtodej dyscypliny, ktéra
s3 nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Warto podkresli¢, ze zajmu-
jacy sie¢ nig badacze czesto siggaja po dorobek innych nauk, powiazanych
np. z: ekonomig, zarzadzaniem, socjologia, psychologia, historig, jezykiem
czy medycyna (liste t¢ mozna znaczaco wydluzy¢). Owa réznorodnosé
przejawia si¢ w podejsciu teoretycznym, metodologicznym i praktycznym,
przyczyniajac sie do rozwoju wiedzy nie tylko na gruncie akademickim, ale
i aplikacyjno-komercjalizacyjnym.

Wspomniana interdyscyplinarnos¢, jak tez bogactwo naukowych po-
gladow i koncepcji, wielo$¢ implementowanych metod, technik i narzedzi
badawczych, a zarazem S$cisly zwiazek z praktyka, maja sta¢ si¢ znakami
rozpoznawczymi serii. Oznacza to naszg otwarto$¢ na inne dyscypliny.
Chcemy faczy¢, a dzieli¢: dlatego juz w tym tomie publikujemy tekst spa-
jajacy podejscie psychologiczne, politologiczne, socjologiczne i komuni-
kacyjno-spoleczne. Przede wszystkim jednak — bez wzgledu na tematyke
poszczegolnych rozdziatéw — bedziemy dazy¢ do tego, by przedstawiane tu
opracowania prezentowaly wysoka jako$¢ oraz by byly aktualne, dopasowa-
ne do waznych dla dyscypliny trendéw i wydarzen.

Reasumujac, chcieliby$my, zeby seria stala si¢ forum wypowiedzi nie tyl-
ko twdrcow, ale i odbiorcéw. Pragniemy, by z jednej strony wyniki swoich
prac przedstawiali naukowcy (zaréwno dos$wiadczeni, jak i poczatkujacy),
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z drugiej za$ — by cykl stal si¢ agorg dla polemiki i publicznej wymiany
mysli. Gorgco zatem - tym bardziej, ze tematyka pierwszego tomu moze
wydawac sie kontrowersyjna, a niektdre teksty prowokacyjne - zachgcamy
do naukowej dyskusji.

W Medialno-spotecznym obrazie COVID-19: solidarno$¢ czy polaryzacja
koncertujemy si¢ na pandemii rozumianej i jako katalizator licznych zmian
w przestrzeni spolecznej, i jako soczewka pokazujaca to, co w czasach nor-
malnosci traktowano jako typowe elementy codzienno$ci. Wywolane przez
COVID-19 strach, stres, niepewno$¢ i destabilizacja natozyly si¢ na $wiat
polityki, biznesu, sfery spolecznej, zdrowia i medycyny, mediéw, wiary i re-
ligii czy w koncu edukacji, ktorej trudno ukry¢ zaniedbania ostatnich trzy-
dziestu lat. Z uplywem czasu okazalo sie, Ze ,nowa normalnos¢” stala sie
towarzyszem pandemicznej rzeczywistosci — wcigz probujemy oswajaé
sie z jej skutkami, takze na gruncie komunikacyjno-medialnym.

W tym kontekscie, z niemal dwuletniej perspektywy, mozemy zaob-
serwowac zroznicowane postawy, podejscia, inicjatywy i aktywnosci: po
pierwsze - lokalne i globalne gesty pomocy i zrozumienia, wzmacniajace
wspolnote oraz aktywizujace migdzyludzkie i miedzybranzowe wspoldzia-
tanie, a po drugie - rosnaca polaryzacje spoteczna, polityczng i medialna.
Podzielity nas np. rzadowe restrykcje i tarcze antykryzysowe, kampania
wyborcza i jej kalendarz wyborczy, Strajk Kobiet, coraz trudniejsze relacje
z Unig Europejska, szczepienia przeciwko COVID-19, jak réwniez teorie
spiskowe. Zwolennicy i przeciwnicy wydarzen $cierali si¢ ze sobg na uli-
cach, w mediach tradycyjnych i internetowych, zawierajac alianse i walczac
Z Wrogimi sojuszami.

Jak wiec w tym pelnym sprzecznosci, trudnym czasie zachowaly sie
$rodki przekazu, same mocno doswiadczone pandemiczng rzeczywisto$cia?
Jaka postawe przyjeli bohaterowie przekazéw medialnych, a jaka przyjeto
blizsze i dalsze otoczenie mediow? Jak reagowali obywatele? Na te pytania,
przynajmniej w czesci, odpowiada niniejszy tom.

Otwiera go tekst autorstwa Marii Baran, Katarzyny Hamer, Marty Mar-
chlewskiej, Tomasza Barana i Krzysztofa Kaniastego. Badacze, wykorzystu-
jac analize statystyczna, poruszaja si¢ w obszarze psychologiczno-socjolo-
giczno-politologiczno-komunikacyjnym i opisujg sklonnosci Polakéw do
pomagania w czasach zagrozenia pandemicznego, uwzgledniajac role ich
pogladéw politycznych w przewidywaniu udzielania pomocy podczas epi-
demii. W spoleczno-polityczny kontekst ciekawie wpisuje si¢ tez studium
tukasza Szurminskiego. Autor analizuje zawarto$¢ i przedstawia sposob
prezentowania informacji o rozprzestrzenianiu si¢ pandemii w ,Wiadomo-
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$ciach” TVP1. Uwzglednia prawno-organizacyjne tto mediéw publicznych
w Polsce, ich upolitycznienie oraz spadek zaufania publicznosci, opisuje
elementy konstrukeji i zawartosci newséw o pandemii tak obiektywne, jak
i potwierdzajace ich upolitycznienie.

W obszarze informowania, pomagania oraz styku mediéw, polityki i po-
staw prospolecznych pozostajg autorzy kolejnego rozdziatu — Krzysztof So-
kot, Ksenia Wréblewska i Malwina Zuchniewicz. Zespot, w oparciu o analize
zawarto$ci oraz studium przypadku, omawia reakcje spoteczne na rzadowa
kampanie¢ informacyjna #SzczepimySi¢ w wybranym medium spoteczno-
$ciowym (na Facebooku). Z kolei autorka czwartego tekstu tomu, Alicja
Waszkiewicz-Raviv, koncentruje si¢ na jednostce uwiktanej w bunt spotecz-
no-polityczny podczas pandemii. Bazujac na stynnym zdjeciu uczestniczki
Strajku Kobiet i postugujac si¢ analizg socjosemiotyczng, omawia zagadnie-
nie aktywizmu wizualnego oraz konkretnie znaczenie i funkcje fotografii
w kontekscie relacji medialnej w dobie epidemii. W nastepnym rozdziale
Malgorzata Kisilowska siega po analize zawartosci prasy i charakteryzuje
medialny obraz wplywu pandemii na instytucje i osoby zawodowo zwigza-
ne z kulturg. Konstatuje, ze nadrzednymi watkami tematycznymi sg proble-
my finansowe sektora, brak pracy oraz przeniesienie dzialalnosci do sfery
wirtualnej. Wskazuje takze na réznice migdzy narracjami spolaryzowanych
swiatopogladowo mediow konserwatywnych i liberalnych. Czes¢ zawie-
rajacg opracowania naukowe zamyka raport z badan przygotowany przez
tukasza Przybysza. Autor prezentuje opini¢ mlodych ludzi (réwnolatkéw
Zwiazku Firm Public Relations) o wspdlczesnej branzy PR, np. w obszarze
podnoszenia poziomu profesjonalizmu zawodowego i etyki oraz zdobywa-
nia kwalifikacji na stazach i praktykach. Ttem dla tych rozwazan jest od-
dzialywanie pandemii COVID-19 na polskie public relations.

Tom zamykaja wywiady (ten dzial bedzie statym elementem serii). Roz-
mowa z prof. dr hab. Iwong Hofman to opowie$¢ o naszej dyscyplinie, jej
przesziosci, terazniejszodci i przyszloéci. Bardzo osobiste stanowisko pre-
zeski Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej pobudza do reflek-
sji zaréwno w odniesieniu do solidarnosci srodowiskowej, kondycji nauki
i mediéw, jak i potencjatu wdrozeniowego prowadzonych badan. Podobne
podejscie prezentuje drugi rozmdéwca Piotr Czarnowski, zatozyciel pierw-
szej w Polsce agencji public relations — FIRST PR. W niezwykle szczerej
analizie polskiej branzy PR prezes wskazuje na jej wady i zalety, trudng i za-
wila droge ewolucji, potkniecia, ale i szanse rozwoju. Nasi rozmdwcy, co
niezmiernie wazne, nie unikaja odpowiedzi na trudniejsze pytania, dzielgc
sie z nami swoja wiedza, doswiadczeniem i cennymi wskazéwkami.
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Mamy nadziej¢, ze réznorodnos$¢ poruszanej problematyki skloni Pan-
stwa do wyrazenia swoich opinii i komentarzy oraz podjecia polemik, na
ktdre jesteSmy otwarci.

Gorgco zachgcamy do kontaktu!

dr hab. Anna Jupowicz-Ginalska, prof. UW (redaktor naczelna serii,
a.ginalska@uw.edu.pl)

dr hab. Monika Kaczmarek-Sliwifiska (redaktor naukowy tomu,
m.kaczmarek-sl@uw.edu.pl)



